Fundacion

ONCE

PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS

CONTRATACION DE SERVICIOS PARA EL DISENO DE LA ESTRATEGIA
DE COMUNICACION Y PUBLICITARIA, LA CONCEPTUALIZACION, EL
DESARROLLO CREATIVO, LA PRODUCCION, GRABACION Y DIFUSION
EN MEDIOS DE UNA CAMPANA INSTITUCIONAL DE LA FUNDACION
ONCE EN EL MARCO DEL PROGRAMA OPERATIVO PLURIRREGIONAL
DE “LUCHA CONTRA LA DISCRIMINACION 2007-2013", COFINANCIADO
POR EL FONDO SOCIAL EUROPEO (FSE)

1.- OBJETO DEL CONTRATO

Es objeto del presente pliego la contratacion de los servicios para el disefio de
la estrategia de comunicacion y publicitaria, la conceptualizacion, el desarrollo
creativo, la produccion, grabacion y difusion en medios de comunicacion
esparfoles, de una campafia institucional de la Fundacion ONCE en el ejercicio
2015, centrada en el empleo de la personas con discapacidad y la alianza con
el Fondo Social Europeo, que se emitira en el periodo comprendido entre los
dias 12 y 30 del mes de noviembre de 2015.

Para ello, las actividades minimas requeridas son las siguientes:
El objeto del contrato se divide en dos lotes:

Lote 1. Disefilo de la estrategia de comunicacién y publicitaria,
conceptualizacion y desarrollo creativo, produccion de spots de Tv, radio,
rodaje, post-produccion, produccion grafica, copias de emisién, etc.,
inherentes a la ideacion de la campafia y ejecucion de la misma,
directamente o0 a través de empresas de produccion especializadas. En
adelante, “Creatividad y Produccidén. Agencias de Publicidad”.

Lote 2. Disefio de una estrategia de medios adecuada a los objetivos de
comunicacion de la campafa, incluyendo a tal fin los servicios de analisis
técnico justificativo de la estrategia y optimizacion de la misma,
planificacion tactica, reserva y contratacion de espacios en medios,
seguimiento de la emisidn-difusion de la campafia y medicion de
resultados. En adelante, “Medios. Agencias de Medios”.



Los servicios y ofertas de cada uno de los dos lotes anteriormente
sefialados, comprenderan la remuneracion y honorarios de la Agencia de
Publicidad (Lote 1) y de la Agencia de Medios (Lote 2), asi como
cualesquiera otros costes directos e indirectos propios del disefio,
desarrollo y ejecucion de cada uno de los respectivos servicios.

Las empresas licitadoras podran participar en los dos lotes en los que se divide
el objeto del contrato, sin que exista obstaculo alguno para que una misma
licitadora pueda resultar adjudicataria de ambos lotes.

2. —PLAZO DE EJECUCION DEL CONTRATO

El contrato se ejecutard conforme a los calendarios que se acompafan al
presente pliego como Anexos | y Il (correspondientes a los Lotes 1 y 2,
respectivamente), con independencia del mantenimiento de sus efectos hasta
el total cumplimiento de las obligaciones asumidas por las partes.

3. - AMBITO DEL TRABAJO

El ambito territorial de los servicios contratados se correspondera al territorio
nacional

4. REQUISITOS ESPECIFICOS PARA LA PRESENTACION DE LAS
OFERTAS

Lote 1 .Creatividad y Produccion. Agencias de Publicidad.

4.1.1 Informe con la argumentacion del planteamiento estratégico de la
campana.

4.1.2. Maqueta spots o, en su defecto, animatic spots, junto con un
dossier con scripts de los spots y guiones de tv.

4.1.3. Maqueta cufias y dossier anexo con guiones.
4.1.4. Bocetos piezas graficas y online.
4.1.5. Ficha técnica investigaciones pre y post-test.

4.1.6. Proyecto y presupuesto de produccion de spots de Tv. El
documento incluird una memoria con la “vision” del Realizador, detalle
de la planificacion de la produccién (n° jornadas de rodaje, detalle
localizaciones, shooting, n°® de actores principales y secundarios,
propuesta musica y cualesquiera otros datos complementarios que
permitan a los miembros de la Mesa conocer con precision el tratamiento
y recursos de produccion y post-produccién incluidos en la propuesta. En



particular, el modelo de presupuesto de la Productora denominado
“12/44 partidas”

Los materiales de presentacion anteriormente enumerados se incluiran
en un dispositivo USB. 4 copias.

Lote 2. Medios. Agencias de Medios.

Los licitadores presentaran sus propuestas mediante la cumplimentacion de los
datos que se solicitan a tal fin en los Anexos Il y IV.

Asimismo, las propuestas se complementaran con la aportacion de los
siguientes documentos:

5.

4.2.1. Informe con el planteamiento estratégico de Medios. En todo caso,
cualquier variante del mix de medios que pudiera formularse
contemplara el medio TV con el objetivo de presion minima indicado en
el Anexo Ill. Las propuestas que no cumplan con dicho requisito
guedaran desestimadas.

4.2.2. Informe con las directrices basicas de planificacion tactica de
Medios.

4.2.3. Informe con los datos de evaluacion de la estrategia de medios
propuesta por el licitador: Grp’s TV, cobertura, OTS, etc..

4.2.4. Compromiso de costes ofertados. En todo caso, estaran

vinculados a los parametros de planificacion y cualitativos establecidos
para los distintos medios en los indicados Anexos Il y V.

PRESUPUESTO BASE DE LICITACION

En el concepto de la factura ademas de los trabajos facturados debera incluirse
el siguiente texto:

“ACTUACION REALIZADA EN EL MARCO DEL PROGRAMA
OPERATIVO LUCHA CONTRA LA DISCRIMINACION 2007-2013
COFINANCIADO POR EL FONDO SOCIAL EUROPEO
CORRESPONDIENTE A LA CONTRATACION DE SERVICIOS PARA
EL DISENO DE LA ESTRATEGIA DE COMUNICACION Y
PUBLICITARIA, LA CONCEPTUALIZACION, EL DESARROLLO
CREATIVO, LA PRODUCCION, GRABACION Y DIFUSION EN
MEDIOS DE UNA CAMPANA INSTITUCIONAL DE LA FUNDACION
ONCE”

ENTREGABLES



6.1 Creatividad y Produccién. Agencias de Publicidad.

2 spots 30” y su correspondiente adaptacién o version de 20”. Castellano
2 spots de 20” en idiomas (gallego, euskera y catalan)

Copias emisién/distribucién digital Tv para todos los Canales de Tv
contemplados en la planificacion Anexo lll.

4 cuias radio (maximo 30” de duracion) en castellano e idiomas.

Gréfica: 2 originales, color, formato A-4 y %2 pagina. Castellano e idiomas
Internet. Piezas richmedia en formato Robapaginas 300 x 250
Adaptacion materiales para resto de medios

Informe Pre test campania.

Informe Post test campana.

Dossier presentacion de campafa. Incluira borrador de nota de prensa y

coleccion de materiales de presentacion. 50 copias.

6.2. Medios. Agencias de Medios.

Planificacion tactica de medios.

Ofertas definitivas de contratacion de medios. Dichas ofertas se
corresponderan integramente, en todos sus parametros de valoracion y
cuantificacion, con la propuesta de Condiciones de Contratacion de
Medios ofertada en el Concurso, a salvo de que puedan ser objeto de
optimizacion por parte de la Agencia adjudicataria en la negociacion final
inmediatamente anterior al inicio de la campania.

Informes diarios del seguimiento de la campafia en medios. En su caso,
de registrarse desviacion sobre objetivos, propuestas de compra
complementaria de espacios o anulacién de los mismos.

Informe de medios final de campafa. Incluira resultados de evaluacion.

Liquidacion presupuestaria por medios. Facturacion. Se emitiran facturas
independientes, por medios. En el caso de Tv, por Cadenas. En todos
los casos, las facturas se acompafiaran de los correspondientes
certificados de emisién, comprobantes de insercion, etc. En el caso de
Tv, ademas, de las facturas de los diferentes Canales.

Junto con la liquidacion presupuestaria se presentara la correspondiente
a rappeles/extratipos.

LUGAR Y FORMA DE PRESENTACION DE LAS PROPOSICIONES



Las ofertas, debidamente identificadas como LOTE 1 o como LOTE 2 junto
con la documentacion preceptiva, se presentaran en el registro de Fundacién
ONCE (C/ Sebastian Herrera, 15, 42 planta -28012 Madrid, Espafia) de lunes a
viernes de 8.00 a 13.00 desde el 14 de julio de 2015 hasta el dia 4 de
septiembre de 2015.

La documentacion del concurso debera ser remitida a la atencion de José
Aguilar. Departamento de Programas Europeos.

La Fundacion ONCE en aplicacion de la politica medioambiental de la Unién
Europea requiere a los licitadores que presenten sus propuestas en soporte
informatico, indicando en el sobre su nombre o razén social, domicilio social y
la referencia a CONTRATACION DE SERVICIOS PARA EL DISENO DE LA
ESTRATEGIA DE COMUNICACION Y PUBLICITARIA, LA
CONCEPTUALIZACION, EL DESARROLLO CREATIVO, LA PRODUCCION,
GRABACION Y DIFUSION EN MEDIOS DE UNA CAMPANA
INSTITUCIONAL DE LA FUNDACION ONCE EN EL MARCO DEL
PROGRAMA OPERATIVO PLURIRREGIONAL DE “LUCHA CONTRA LA
DISCRIMINACION” 2007-2013, COFINANCIADO POR EL FONDO SOCIAL
EUROPEO (FSE) + LOTE 1 0 LOTE 2.

Para resolucion de dudas o preguntas sobre los pliegos contactar en la
direccion de correo jaguilar@fundaciononce.es



mailto:jaguilar@fundaciononce.es

